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Postgrado en Publicidad

Duracion: 420 horas
Precio: 0 € *

Modalidad: Online

* 100 % bonificable para trabajadores.

Descripcion

La publicidad ha alcanzado una nueva etapa en su evolucion debido a la expansién y difusion que
ofrece Internet, es por ello que las normas han cambiado y, con ellas, las posibilidades de llegar al
publico se han incrementado considerablemente, ofreciendo un nueva perspectiva del
funcionamiento de la publicidad y de su impacto en los posibles clientes. Debido a ello, surge la
necesidad de actualizar la forma en la que se ha venido desarrollando la publicidad, y de profundizar
en los horizontes que ofrece la nueva era de la informacion alrededor de la cual giran los medios
digitales.
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Postgrado en Publicidad
A quién va dirigido

Todos aquellos trabajadores y profesionales en activo que deseen adquirir o perfeccionar sus
conocimientos técnicos en este area.

Objetivos

El alumno conseguira reconocer y analizar las diferentes formas en las que se desarrolla la
publicidad en los soportes digitales, y lograra poner en practica sus propias ideas en ellos,
conociendo en profundidad las nuevas normas que rigen la publicidad al estar en un medio tan
moldeable e influyente como Internet.

Para que te prepara

Gracias a este curso, el alumno sera capaz de desarrollar y desenvolverse en el ambito publicitario
digital, asi como de poner en practica los conocimientos adquiridos sobre Google Adwords para
alcanzar sus objetivos.

Salidas laborales

Responsable del departamento de Publicidad, Responsable del departamento de Relaciones
Publicas, Gestor de campanas publicitarias.
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Postgrado en Publicidad

Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de INESEM via correo postal, la Titulacion
Oficial que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en el
mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del
alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno superé las pruebas propuestas, las
firmas del profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion
recibida (Instituto Europeo de Estudios Empresariales, Fundacion Tripartita para la Formacion en el
Empleo y Fondo Social Europeo).
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Forma de subvencion

- Mediante descuento directo en el TC1, a cargo de los seguros sociales que la empresa paga cada
mes a la Seguridad Social.
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Metodologia

Entre el material entregado en este curso se adjunta un documento llamado Guia del Alumno dénde
aparece un horario de tutorias telefénicas y una direccion de e-mail donde podra enviar sus
consultas, dudas y ejercicios. También se adjunta en CDROM una guia de ayuda para utilizar el
campus online.

La metodologia a seguir es ir avanzando a lo largo del itinerario de aprendizaje online, que cuenta
con una serie de temas y ejercicios. Para su evaluacion, el alumno/a debera completar todos los
ejercicios propuestos en el curso. La titulacion sera remitida al alumno/a por correo una vez se haya
comprobado que ha completado el itinerario de aprendizaje satisfactoriamente.

Materiales didacticos

- Paquete SCORM
- Paquete SCORM
- Paquete SCORM

- CDROM 'Manual del Alumno de la Plataforma de E-Learning'
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Profesorado y servicio de tutorias

Nuestro centro tiene su sede en el "Centro de Empresas Granada", un moderno complejo
empresarial situado en uno de los centros de negocios con mayor proyeccion de Andalucia Oriental .
Contamos con una extensa plantilla de profesores especializados en las distintas areas formativas,

con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi como
solicitar informacién complementaria, fuentes bibliograficas y asesoramiento profesional.
Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra respuesta
con rapidez.

- Por teléfono: Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno podra
hablar directamente con su tutor.

—
T
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Plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacion del curso, que dependera de la
misma duracion del curso. Existe por tanto un calendario formativo con una fecha de inicio y una fecha
de fin.

Si una vez cumplido el plazo no se han cumplido los objetivos minimos exigidos (entrega de
ejercicios y evaluaciones correspondientes), el alumno podra solicitar una prérroga con causa
justificada.

Campus virtual online

Especialmente dirigido a los alumnos matriculados en cursos de modalidad online, el campus virtual
de INESEM ofrece contenidos multimedia de alta calidad y ejercicios interactivos.

Club de alumnos

Servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual que ya
disfruta de multiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, viajes al extranjero
para aprender idiomas...

Revista digital

El alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a distancia,
articulos de opinidn, noticias sobre convocatorias de oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, etc.
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Programa formativo

MODULO I. MARKETING DIGITAL, REDES SOCIALES Y WEB 2.0

TEMA 1. VIEJAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS RELACIONES PUBLICAS
Introduccion

La publicidad como un nicho financiero de recursos inutiles

El marketing unidireccional de interrupcion

Antiguas normas del marketing

Las relaciones publicas y la prensa

Aun importan los medios

Las notas de prensa

Antiguas normas de las relaciones publicas

Ignore las viejas normas del juego

TEMA 2. NUEVAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS RELACIONES PUBLICAS
La Teoria de la Larga cola

La importancia del contenido

Nuevas normas del marketing y de las relaciones publicas
Afinidad entre el marketing y las relaciones publicas en la Web
TEMA 3. LOS COMPRADORES

Introduccion

El marketing adecuado ante un mundo nuevo por explorar
Deje que el mundo le conozca

¢, Qué informacion demanda el consumidor?

Prototipo de comprador

La clave es pensar como un editor

Sea directo al contar la historia de su empresa

Permita que el contenido motive la accion

El contenido posiciona a una empresa como lider de ideas
TEMA 4. LA AUDIENCIA A LA QUE SE DIRIGEN LOS MEDIOS SOCIALES
Introduccién

Medios sociales

La busqueda de empleo son las redes sociales

Los blogs. ¢,Son lugares valiosos?

Participe en foros en linea

El lugar que ocupa en los foros

Wikis

TEMA 5. CONTAR SU HISTORIA A MILLONES DE SEGUIDORES A TRAVES DE LOS BLOGS
Introduccion

Aspectos basicos del blog

Entender los blogs

Los usos de los blogs

Investigar los blogs

Intervenir en los blogs

Trabajar con los blogueros que hablan de ti

Acceder a los blogueros

El poder de los blogs

TEMA 6. MOTIVAR LA ACCION CON EL AUDIO Y EL VIDEO
Introduccidn

Digg

Destacar entre los demas
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Contenido de audio en la web

El control vuelve a los musicos

Grammar girl

TEMA 7. LAS NUEVAS NORMAS DE LAS NOTAS DE PRENSA
Introduccion

Notas de prensa en la Web

TEMA 8. LA WEB NOS AFECTA A TODOS

Introduccion

Vigilar la explosion viral en los blogs

Poner al alcance del mundo

¢, Qué puede usted regalar para crear divulgacién mundial?
El entusiasmo viral

Noticias explosivas. La mejor opcion del marketing viral
TEMA 9. LOS CONTENIDOS EN LA WEB

Introduccion

Incidencia politica en la Web

En qué se centran los sitios Web de éxito

Ampliar fronteras

Unir todo con contenido

Crear sitios Web

TEMA 10. CREAR SU PROPIA ESTRATEGIA DE MARKETING Y RELACIONES PUBLICAS
Introduccion

Establecer los objetivos de la empresa

Prototipos de comprador

Perfiles del prototipo de comprador

Acercarnos a los cargos directivos

¢, Qué importancia tiene establecer los prototipos de comprador?
La jerga del comprador

¢, Qué quiere que los consumidores piensen de su empresa?
Llegar a los compradores

Obama, el ejemplo a seguir

TEMA 11. CREDIBILIDAD EN LINEA

Introduccion

¢, Coémo desarrollaremos contenido lider en el mercado?
Crear contenido interesante

El poder de la informacién

Otros lideres expertos

TEMA 12. LA COMUNICACION CON LOS COMPRADORES
Introduccidn

¢, Coémo hemos llegado a esto?

Escribir de manera eficaz

TEMA 13. EL PROCESO DE COMPRA INFLUENCIADO POR EL CONTENIDO WEB
Introduccion

Clasificar a los compradores

Mecanismos principales de su sitio Web dirigidos a los compradores
Dirijase a un nicho especifico a través de las fuentes RSS
Vincular el contenido al ciclo de ventas directamente
Algunas consideraciones mas

Modelo de marketing de cédigo abierto

TEMA 14. EL MARKETING EN LAS REDES SOCIALES
Introduccion
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Faceboook

MySpace

Twitter

Promocion personal en las redes sociales

Cuidar la relacion con tus fans

La red social adecuada para su marca

Abarcar todas las redes sociales es imposible

Saca el maximo partido de las redes sociales

Tome la iniciativa

TEMA 15. LLEGAR A LOS COMPRADORES A TRAVES DEL BLOG
Introduccion

Los blogueros

Guia de blogs

Principios basicos del blog

Adorne su blog

Crear una audiencia

Las etiquetas

TEMA 16. INTRODUCCION AL VIDEO Y POSCASTING
Introduccion

El video

Las camaras Flip

Nuestros primeros pasos con el video

Podcasting

Su podcast es mi audio

TEMA 17. LLEGAR DIRECTAMENTE A LOS COMPRADORES UTILIZANDO LAS NOTAS DE PRENSA
Introduccion

¢ Qué estrategia desarrollaremos?

Los servicios de distribucién para publicar notas de prensa
Palabras clave y frases utilizadas por el comprador

Incluir etiquetas adecuadas de medios sociales

Lo que es importante para los medios, también lo es para sus clientes
TEMA 18. LA SALA DE PRENSA EN LINEA

Introduccion

Su sala de prensa en linea y los motores de busqueda
Habilidades recomendadas en las salas de prensa

Dirigida a los periodistas, clientes, blogueros y empleados

Las fuentes RSS en su sala de prensa en linea

TEMA 19. UTILIZAR LAS NUEVAS NORMAS PARA LLEGAR A LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Introduccion

Los mensajes enviados de forma generalizada son Spam

Las relaciones con los medios de comunicacién tienen nuevas normas
Los blogs en las relaciones con los medios de comunicacion

La divulgacién de ideas

¢,Coémo llegamos a los medios de comunicacion?

TEMA 20. EL MARKETING DE LOS MOTORES DE BUSQUEDA
Introduccion

Ser el primero en los resultados de Google

Optimizar el motor de busqueda

La larga cola de las busquedas

Originalidad

Motivar la accién a través de las paginas de destino de la Web
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En un mercado dividido, ;como es el marketing de los motores de busqueda?
TEMA 21. CONSIDERACIONES FINALES

Rechazar lo que no le interesa y obtener ayuda de lo que uno necesita

¢, Qué le debe preguntar a una agencia?

Departamento juridico

Incorporar un periodista en el equipo de la empresa

Los compafieros de trabajo y su jefe

MODULO II. EXPERTO EN TECNICAS PUBLICITARIAS

TEMA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD. LA COMUNICACION COMERCIAL

La comunicacion comercial

El mix de comunicacion comercial: la venta personal, la publicidad, las relaciones publicas, la promocion de ventas
marketing directo

La comunicacién global de la empresa: identidad e imagen corporativa

TEMA 2. LA PUBLICIDAD

Definicion de Publicidad

Procesos de Comunicacion Publicitaria

Técnicas de Comunicacién Publicitaria

TEMA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR

Necesidad del Departamento de Publicidad en la empresa

Funciones del Departamento de Publicidad

Determinacién del presupuesto publicitario

La seleccion de la empresa de publicidad

TEMA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA. EL EMISOR TECNICO

La Agencia de Publicidad

Organigrama de una Agencia Publicitaria

Clasificaciéon de las Agencias

El fundamento econdémico y las relaciones

TEMA 5. EL CANAL DE COMUNICACION

Concepto y clasificaciéon

Medios Publicitarios

Internet y Publicidad

Animacion y Marketing

Telemarketing

Estrategias Publicitarias

TEMA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL

Introduccion

El cliente actual

El cliente potencial

Plataforma Comercial de Mercado

TEMA 7. DEFINICION Y DELIMITACION EN EL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las Organizaciones

TEMA 8. EL ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS CONSUMIDORES Y DE LAS
ORGANIZACIONES

El estudio del comportamiento de compra: caracteristicas, alcance e interrelaciones con otras disciplinas
Los condicionamientos del comportamiento de compra de los consumidores

Tipos de comportamiento de compra y etapas en el proceso de compra en los mercados de consumo
El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de comportamiento y etapas en el proce
de compra industrial

TEMA 9. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las organizaciones

Los criterios de segmentacion de mercados de consumo e industriales. Requisitos para una segmentacion eficaz
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Las estrategias de cobertura del mercado

Las técnicas de segmentacién de mercados a priori y a posteriori

TEMA 10. EL ATRACTIVO DEL MERCADO Y DE LOS SEGMENTOS

El analisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinacién y analisis de sus componentes
Los modelos explicativos de la seleccién y del intercambio de marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

TEMA 11. LA INVESTIGACION DE MERCADO Y EL MARKETING

Componentes de un sistema de informacién de marketing

Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacién de mercado

Metodologia para la realizacién de un estudio de investigacion de mercado

MODULO lll. GESTION DE CAMPANAS DE PUBLICIDAD ONLINE CON
GOOGLE ADWORDS

TEMA 1. CREACION DE UNA CUENTA DE ADWORDS

TEMA 2. CONOZCA SU CUENTA DE ADWORDS

TEMA 3. CREACION DE UNA CUENTA DE ADWORDS EXITOSA

TEMA 4. SU PRIMERA SEMANA CON ADWORDS

TEMA 5. SUGERENCIAS CLAVE PARA MEJORAR EL RENDIMIENTO DE ADWORDS

TEMA 6. PESTANA OPORTUNIDADES

TEMA 7. OBTENGA NUEVAS ESTADISTICAS VALIOSAS DE ADWORDS

TEMA 8. COMO REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE ROI DE ADWORDS CON GOOGLE ANALYTICS
TEMA 9. UTILIZACION DE LOS INFORMES DE ADWORDS EN GOOGLE ANALYTICS PARA MEJORAR EL ROI D
ADWORDS

TEMA 10. CONTROLE EL RETORNO DE LA INVERSION EN ADWORDS CON EL SEGUIMIENTO DE
CONVERSIONES

TEMA 11. ORIENTACION DE LOS ANUNCIOS A SITIOS WEB DE LA RED DE DISPLAY DE GOOGLE
TEMA 12. ENLACES A SITIOS DEL ANUNCIO

TEMA 13. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD ONLINE

TEMA 14. COMO GENERAR NEGOCIO CON ADWORDS

TEMA 15. OPTIMIZACION DE LAS CUENTAS DE ADWORDS

TEMA 16. ADMINISTRACION DE VARIAS CUENTAS

TEMA 17. EL AUTENTICO VALOR DE LA RED DE BUSQUEDA
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